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RESUMO

O objetivo deste artigo € identificar o Empreendedorismo Feminino e a Economia Criativa na
cidade de Serra Talhada-PE, tendo como base um estudo realizado na ‘Associa¢do ‘Maria’s
Artesds’. Para tal, o referencial tedrico pesquisado foi dividido entre os seguintes temas: 1)
Perspectiva do Empreendedorismo e do Empreendedor; 2) Perspectiva do Empreendedorismo
Feminino; 3) Microempreendedor Individual (MEI); e 4) Criatividade e Economia Criativa. A
metodologia teve uma abordagem de pesquisa mista (quali. /quanti.), do tipo explicativa. Os
métodos utilizados foram um estudo de caso (sobre a ‘Associagdo Maria’s Artesds’), uma
entrevista semiestruturada, uma aplicacdo de questionarios/survey com as participantes e um
método estatistico descritivo. Os materiais usados foram questionario/survey, google forms,
excel, artigos, livros, teses e diversos web sites. Foram discutidas neste trabalho as principais
motivacdes para o empreendedorismo através da confeccdo de produtos artesanais. Os
resultados obtidos possuem grande importancia para entender os fatores condicionantes que
levaram essas mulheres a empreender por meio do artesanato, que é definido com uma das
tipologias da Economia Criativa.

Palavras-chave: Empreendedorismo Feminino. Economia Criativa. Artesanato.
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ABSTRACT

The objective of this article is to identify Female Entrepreneurship and Creative Economy in
the city of Serra Talhada-PE, based on a study carried out at the 'Maria's Artesas Association’.
To this end, the theoretical framework researched was allocated among the following themes:1)
Perspective on  Entrepreneurship and the Entrepreneur; 2) Perspective of
FemaleEntrepreneurship; 3) Individual Microentrepreneur (MEI); and 4) Creativity and
Creative Economy. The methodology had a mixed research approach (quali. /quanti.), of the
explanatory type. The methods used were a case study (about the ‘Maria’s Artesas
Association’), an interview, a semi-structured study application/survey with the participants
and a descriptive statistical method. The materials used were books/research, google forms,
excel, articles, theses, and various websites. Entrepreneurship was proposed as the main
professionals through the making of artisanal products. The results obtained are of great
importance to understand the conditioning factors that led these women to undertake through
handicraft, which is defined as one of the typologies of the Creative Economy.

Keywords: Female Entrepreneurship. Creative Economy. Handicrafts.

1 INTRODUCAO

E de vasto conhecimento que as mulheres vém conquistando cada vez mais espago no
mercado de trabalho e buscando tornarem-se donas do seu proprio negdcio. O
empreendedorismo feminino prenuncia a independéncia da mulher nos negécios, a inclusdo
social e a expectativa de uma vida melhor. Segundo o relatério da Global Entrepreneurship
Monitor (GEM, 2021), o empreendedorismo feminino €, de fato, necessario para o crescimento
econémico dos paises em desenvolvimento e, reafirmando o pensamento de Dolabela (2006, p.
30), que diz que empreendedor é o responsavel pelo crescimento econémico e pelo
desenvolvimento social. Por meio da inovacao, dinamiza a economia.

Em muitos casos, as pessoas necessitam de motivacdo para tomar iniciativas
empreendedoras, e tais acBes dependem de motivos e necessidades internas de cada um
(CHIAVENATO, 2007). As mulheres, principalmente, buscam o empreendedorismo feminino
motivadas pela vontade de complementar a renda familiar ou pela falta de oportunidade. Em
virtude disso, muitas ainda trabalnam de forma informal, sem possuir o registro de
Microempreendedor Individual (MELI), categoria criada em 2008, com a intencéo de formalizar

e reconhecer pequenos empreendedores, além de oferecer varias vantagens, como, por exemplo,



aposentadoria por idade, auxilios e facilidade para crédito (BRASIL, 2008).

Em conjunto com o empreendedorismo, o que ganhou destaque foi a economia criativa,
um novo conceito que busca a inovagado atraves da criatividade. Esse modelo esta se apresenta
em diversas formas e abrange muitos espacos, principalmente pela capacidadede transformagéo
do meio. Ademais, a criatividade esté diretamente ligada & economia solidaria, pois tem papel
fundamental na preservagdo do meio ambiente, visto que muitos insumos séo reciclados e
transformados em outros produtos reutilizaveis (PRETO; FIALHO; FIGUEIREDO, 2012).

Diante do contexto supracitado, o objetivo deste artigo é identificar os motivos que
levaram as vinte e seis mulheres da Associacdo Marias Artesds a empreender, além de levantar
dados sobre o tipo de economia criativa que elas produzem, bem como dar-lhes visibilidade e
entender o impacto que o empreendimento causa na vida pessoal e econdmica de todas,
incentivando outras mulheres a buscarem sua independéncia por intermédio da criatividade que,
de forma simples, pode mudar positivamente suas realidades.

O presente artigo estd ordenado em cinco Secdes, de forma que a primeira se¢éo traz a
Introducdo, a segunda, a Revisdo de Literatura, a terceira fala sobre o0s Procedimentos
Metodoldgicos, enquanto a quarta expde as Discussdes e 0s Resultados da pesquisa, a quinta

evidencia as Consideracgdes Finais e, por fim, a sexta e ultima secdo apresenta as Referéncias.

2 REVISAO DA LITERATURA

2.1 Perspectiva do Empreendedorismo e do Empreendedor

O termo empreendedor, que teve origem no século XVI, advém da palavra francesa
entrepreneur. E caracterizado pelo individuo resiliente, que assume risco e consegue adaptar-
se a eles para obter éxito (DEGEN, 1989). O individuo empreendedor tem um papel importante
na contribuicdo econémica e do desenvolvimento dos paises. Se faz importante mencionar que
0 espirito empreendedor pode surgir em qualquer individuo, sem distincdo degénero ou classe
social, pois empreendedores sdo pessoas motivadas, que conseguem enxergar oportunidades e
tomar atitudes assertivas, além de possuir uma visdo que detecta oportunidades, inicia e assume
riscos (DORNELAS, 2008).

No que se refere aos conceitos e caracteristicas do empreendedor, pode-se observar
alguns aspectos: 1) pessoas com atitudes para criar um empreendimento; 2) tem criatividade
para iniciar com os métodos possiveis no momento; e 3) assume riscos e esta ciente das
consequéncias (DORNELAS, 2008). Para (HISRICH; PETERS, 2004) o valor que o



empreendedor gera na sociedade vai muito além do poder aquisitivo capitalista, chegando a
reconstruir e modificar a base do empreendimento e da sociedade em geral.

O empreendedorismo comecgou a ganhar forca no Brasil na Década de 90, impulsionado
pela crise econdmica da época. Muitos perderam seus empregos, mas ainda que sem experiéncia
e sob a informalidade, sentiram a necessidade de abrir seus proprios empreendimentos. Para
facilitar e incentivar este novo modelo, foram criados 6rgdos de apoio como a Sociedade
Brasileira para Exportacdo de Software (SOFTEX) e o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (SEBRAE) (DORNELAS, 2008).

Para Schumpeter (1988), o conceito de empreendedorismo esta ligado a ‘Destruigao
Criadora’, na qual produtos e servigos ja existentes sofrem mudancas e sdo reformulados e
substituidos. Ja para Barreto (1998), corresponde a capacidade de desenvolver uma empresa
praticamente do zero. Dolabela (2010) entende que € o processo pelo qual os desejos e sonhos
séo transformados em realidade e capital.

Em relacdo aos tipos de empreendedorismo, eles podem ser classificados em dois:
necessidade e oportunidade. No empreendedorismo por necessidade, inicia-se por falta de
outras possibilidades, ja o empreendedorismo por oportunidade acontece quando o individuo
percebe a possibilidade de um negdcio com retorno financeiro positivo, (LEITE; OLIVEIRA,
2007).

2.2 Perspectiva do Empreendedorismo Feminino

Por muito tempo a mulher viveu em uma sociedade com costumes diferentes, na qual
seu papel limitava-se a cuidar da casa e dos filhos, enquanto o homem era detentor dos trabalhos
fora de casa. No entanto, essa realidade sofreu mudancas com o passar do tempo e teve forte
influéncia ap6s a Revolucdo Industrial, quando a mulher passou a trabalhar fora (DIAS, 1997).
No Brasil, os principais dados sobre o ‘Empreendedorismo Feminino’ sdo apresentados pela
GEM (2021), com incentivo do SEBRAE.

Para Gomes (2006), embora as mulheres ainda encontram dificuldades para se
estabelecer em cargos de chefia, elas conseguiram uma forma de contornar a situacdo e
conquistar seu espago no mercado, com a abertura de suas empresas. A forma como a figura
feminina enfrenta e lida com as situacGes ¢ um diferencial em relacdo a gestdo dos homens,
pois a mulher consegue agir com paciéncia, é flexivel, tem sensibilidade e inUmeras outras
habilidades que sdo levadas em consideragdo (VILLAS BOAS, 2010). No entanto, o papel

da mulher é tdo importante quanto a do homem e ambos tém relevancia para o



desenvolvimento da economia do pais, além de fortalecer o sentimento de motivacgdo,
oportunidade e reconhecimento. Portanto, a participacao assidua do género feminino traz maior
seguranga a mulher, possibilitando a ocupacdo no mercado de trabalho, (SILVA apud
MICOZZI; LUCARELLI, 2016).

Muitas questdes séo levadas em consideracdo para entender os motivos que levam as
mulheres a empreender. Para Gomes, Santana e Aradjo (2009) a autonomia na flexibilidade de
horérios é imprescindivel, pois conseguirdo conciliar as atividades como empreendedoras e as
tarefas como mées, esposas, mulheres e donas de lar. Sabe-se que a mulher ainda enfrenta
dificuldades para se estabelecer no mercado, porém a resiliéncia feminina é uma caracteristica
fortemente encontrada nos empreendimentos. As mulheres possuem uma forma diferente de
liderar, geralmente sdo mais propicias a trocar informagGes com outras pessoas visando
solucionar possiveis problemas, tem carisma e estdo abertas ao dialogo, a dividir experiéncias
e buscam incluir todos ao seu redor, (ROBBINS apud GRZYBOVSKI; BOSCARIN;
MIGOTT, 2002).

Em relacdo ao tipo de empreendimento escolhido, existem inumeras areas exploradas
por mulheres, sem rotulacdo. Porém, o negocio pode ser iniciado a partir de uma atividade
rotineira que pode ser considerada como um hobbie, algo que faz parte do seu cotidiano. Entéo,

trabalhar com algo que gosta e tem intimidade aumenta as chances de sucesso(DEGEN, 1989).

2.3 Microempreendedor Individual (MEI)

A categoria do Microempreendedor Individual (MEI) , foi inserida no mercado pela Lei
Complementar n° 128 de 19 de dezembro 2008, que foi estabelecida pelo Governo Federal,
com a finalidade de formalizar pequenos e microempreendedores que trabalhavam na
informalidade, (BRASIL, 2008).

Segundo Brasil (2008), a Lei Complementar dispde de planos para que o empreendedor
possa trabalhar de forma legalizada, assegurados por todas as vantagens e condi¢des oferecidas.
E um processo féacil e gratuito, sem muita burocracia, em que o microempreendedor tera
seguridade social, menores cargas tributarias, facilidade para o crédito e podera participar de
licitacBes. O MEI é considerado o individuo que tem um empreendimento proprio e que nao
fatura mais de R$ 81.000,00 (oitenta e um mil reais) anualmente; ndo pode ser s6cio em outra

empresa ou ter qualquer vinculo como chefia



(BRASIL, s.d.; SEBRAE, 2021). Além disso, 0 microempreendedor s6 pode contratar um
colaborador, que devera receber o salario minimo vigente.

Para realizar a inscricdo no MEI, o individuo pode procurar um escritorio de
contabilidade pelo Simples Nacional, o 6rgdo do SEBRAE ou optar por fazer via Internet, pelo
Portal do Empreendedor. Imediatamente é possivel gerar seu Cadastro Nacional de Pessoas
Juridicas (CNPJ), além do alvara de funcionamento provisorio de 180 dias. Apos este prazo, se
nada for julgado irregular, o cadastro torna-se definitivo (BRASIL, s.d.).

Posteriormente, a adesdo ao MEI, de acordo com o0s regulamentos no Portal do
Empreendedor, o microempreendedor tem acesso a vantagens como pessoa juridica. Entre elas
estdo: aposentadoria por idade, aposentadoria por invalidez, auxilio doenca, salério
maternidade, entre outros. Em relacdo ao setor tributario, 0 MEI esta inserido no Simples
Nacional, dessa forma fica isento de pagar varios tributos federais. No entanto, contribui
mensalmente com um valor fixo, que equivale a 5% do salario minimo pago pelo INSS,
(BRASIL, s.d.).

2.4 Criatividade e Economia Criativa

Para Batista (2009, apud BAPTISTA, 2019) a criatividade esta relacionada a “ideia”,
que surge antes de tudo e, a partir disso, o individuo com espirito empreendedor pode ter a
iniciativa de coloca-la em pratica. De acordo Predebon (2010, apud BAPTISTA, 2019) a
criatividade pode ser entendida como a forma individual que cada pessoa tem de desenvolver
pensamentos e criar algo novo. Surge de maneira espontanea e é uma caracteristica que todos
possuem, porém algumas pessoas conseguem criar ideias, produtos ou servi¢os que podem
gerar impacto e ter relevancia.

No entanto, a criatividade nem sempre sera considerada uma atividade voltada ao
cenario econémico, de acordo com Howkins (2013). Ainda segundo o autor, a economia
criativa € a juncdo de ideia e informacdo, que leva cada individuo (particularmente) a
transformar em criatividade.

Para Osho (1999), o despertar para mentes criativas esta diretamente relacionado a
educacdo, visto que o conhecimento estimula o interesse em diversas areas importantes, como
no ambito social, cultural e universal. Dessa forma, capacitar o individuo intelectualmente
formara profissionais com maior probabilidade de ideias criativas. O estudo, sobre o que seria
a ‘Economia Criativa’ e qual o seu impacto no desenvolvimento do mercado, ¢ recente e obteve

mais frequéncia a partir do ano 2000, com forte influéncia da globalizacdo (MADEIRA,
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2014). O conceito sobre esse novo estilo de economia é amplo, ndo pode ser rotulado como
algo concreto, pois esta relacionado com a criatividade do individuo.

A Economia Criativa abrange tudo que envolva a criatividade e inovacdo, desdemodelos
mais simples até os mais tecnoldgicos. E um processo que sofre mudanca e adapta-seao tempo,
de acordo com Santos e Vieira (2014). Esta diretamente ligada com a inovacao,pois busca-
se aumentar a produtividade atraves de projetos criativos. Sofre forte influéncia de aspectos
culturais e sociais, que abre caminhos para o desenvolvimento da sociedade eeconémico, como
a geracdo de empregos (MADEIRA, 2014). Um termo que vem ganhando bastante destaque
sdo as chamadas "Industrias Criativas”, que tem grande potencial nasatividades econémicas.
Podem ser desenvolvidas em varios segmentos, abrangendo espacos como a moda, software,
televisdo, danca, arte, musica, arquitetura, artesanato, entre outros.

A Conferéncia de Nagdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCAD)dividiu
essa categoria nos seguintes grupos: Patrimonio, Artes, Midia e Cria¢cdes Funcionais (BRASIL,
2012). Tratando-se do patriménio, faz referéncia a criatividade da alma, arte e da cultura. E
nesse contexto que se encaixa 0 artesanato, dentro das expressfes culturais tradicionais
(BRASIL, 2012).

No que diz respeito ao artesanato, € uma das tipologias da economia criativa e enfoque
do presente artigo, pode-se afirmar que tem grande impacto na economia e na vida das pessoas
que produzem no Brasil (HOWKINS, 2013). Fazendo uma retrospectiva da introducdo do
artesanato como atividade econémica, inicialmente era relacionado ao trabalho escravo e, por
isso, recebia um olhar inferior. Entretanto, com o passar do tempo e com a chegada da
sustentabilidade, esse produtivo criativo ganhou forca e visibilidade (MADEIRA, 2014).

Atualmente, no Brasil, existem varios 6rgaos de apoio aos artesdos, como o Sistema de
Informacdes Cadastrais do Artesanato Brasileiro (SICAB), que foi criado com o intuito de
desenvolver e assegurar politicas publicas para a classe, além de levantar dados sobre o
crescimento da economia criativa e acompanhar seus resultados. Ademais, este sistema oferece
a Carteira Nacional do Artesdo (BRASIL, 2019; 2022).

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este artigo buscou identificar o ‘Empreendedorismo Feminino e a Economia Criativa’
na Cidade de Serra Talhada-PE, através do estudo de caso na ‘Associa¢do Maria’s Artesas’.
Esta pesquisa é caracterizada como mista (quali./quanti.) do tipo explicativa. Tem como foco

um estudo de caso, busca avaliar minuciosamente um determinado grupo, com o intuito de
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levantar hipéteses, visando solucionar problemas ou adquirir um conhecimento amplo sobre o
assunto (GIL, 1999).

Caracteriza-se como mista (quali./quanti) porque busca levantar informacGes através
do uso associado da abordagem qualitativa e quantitativa, onde ambas tém abordagens opostas,
porém que se complementam para gerar os resultados (CRESWELL, 2010). Além disso,
configura-se no tipo explicativa, pois visa o0 estudo aprofundado do que serd abordado para
conseguir explicar as raz8es e motivos das coisas (GIL, 1999). Em relacdo ao método estatistico
descritivo que foi utilizado, Guimardes (2008) afirma que a analise estatistica descritiva
acontece quando as principais informacdes sdo encontradas através do uso detabelas, gréaficos
e conjuntos numeéricos. Ainda segundo o pensamento de Gil (1999), caracteriza-se como
descritiva, quando busca estudar uma determinada parcela, seja um grupode pessoas ou dados,
além disso envolve varias técnicas para fazer o levantamento de dados, como o0 questionario/
survey.

O presente Estudo de Caso foi realizado com as mulheres que fazem parte daAssociagédo
Marias Artesds, localizada na Cidade de Serra Talhada-PE, a qual possui uma populacao
estimada em 87.467 habitantes, segundo pesquisa do IBGE (2021). Para levantar os dados sobre
este grupo de mulheres empreendedoras, foi realizada uma entrevista semiestruturada com a
aplicacdo de um questionario (Survey) com 14 perguntas, sendo 3 subjetivas e 11 objetivas.

As perguntas foram elaboradas com base nas informacdes necessarias para identificar
0s objetivos do presente artigo. Para viabilizar a melhor forma decada participante responder,
foi enviado o link do questionario pelo WhatsApp para aquelas que preferiram responder on-
line, e, para as demais, de forma presencial. Preferencialmente, o intuito era que todas as vinte
de seis mulheres da associacao respondessem, no entanto, tivemos resposta de vinte e trés.

O primeiro contato com o ‘Grupo das Marias Artesas’ aconteceu no dia 18 de agosto de
2022, no qual foi discutido como seria a realizacdo da pesquisa e qual era a relevancia e
finalidade do estudo. Posteriormente, o questionario ficou disponivel do dia 19 de agosto a 18
de setembro de 2022. Como método para extrair as informacdes, o questionario foi realizado
na plataforma do Google Forms que, além de gratuita, transforma as informacdes em gréaficos
e tabelas. Para melhor analisar os dados estatisticos descritivos, fez-se uso do Excel para
transformacdo de algumas informacdes em percentuais (%). Apds verificar a anélise desses
dados, foi possivel identificar as questdes basicas sobre o perfil empreendedore qual tipo de

produto/artesanato é confeccionado pelas 'Maria' s Artesas’.
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4 DISCUSSOES E RESULTADOS

4.1 Discussoes

A ‘Associagao Maria’s Artesas’ foi fundada em 25 de julho de 2014, a partir do Projeto
Artesds Empreendedoras, que foi realizado no ano de 2013 e teve uma duracéo de 9 meses. Este
projeto foi realizado pela Secretaria da Mulher de Pernambuco, em parceria coma Secretaria da
Mulher da Cidade de Serra Talhada-PE e serviu de incentivo para que 0 grupo surgisse. A
associacdo é coordenada pela Presidente e sua vice, Secretaria e Tesoureira.

O nome ‘Maria’s’ foi escolhido em virtude da quantidade expressiva de associadas
terem 0 nome de Maria. A associacdo esta situada na Estacdo do forrd, onde possui uma sala
para que as artesds possam expor seus artesanatos e se reunirem. As exposi¢des, desses
trabalhos, acontecem em eventos, feiras e em suas préprias casas. Almeja-se a valorizagédo e
visibilidade para o grupo, visto que confeccionam artesanatos Unicos, apresentam alta
qualidade, e retratam tracos da cultura regional. Ademais, é a esperanca do reconhecimento, da

renda e independéncia financeira para essas mulheres.

4.2 Resultados Obtidos

A partir dos dados extraidos do questionario (Survey), comprova-se que das 23mulheres
da Associagdo que participaram da pesquisa, 8 (34,8%) sao formalizadas no MEI, enquanto 15
(65.2%) ainda continuam na informalidade. Nota-se, portanto, a necessidade de entender o
porqué de tantas mulheres ainda ndo buscarem a formalidade, visto que teriam mais garantias

e oportunidades. O percentual desses dados é relatado no Grafico 01, abaixo:

Gréfico 01: Porcentagem das Mulheres Formalizadas como MEI

mim
anio

Fonte: Dados da pesquisa (2022)
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Os motivos que implicam na formalizagdo com MEI foram escolhidos entres trés
alternativas mais votadas, onde das 15 mulheres que ndo sdo formalizadas no MEI, 9 (60%)
responderam que gostariam de conhecer mais sobre o processo de ser MEI; 4 (27%) mulheres
disseram que ndo sdo formalizadas porque podem perder algum beneficio social e 2 (13%)
justificaram ndo ter conhecimento sobre ser MEL. Isto €, ainda falta informag&o e incentivo para
que essas mulheres entendam sobre o que, de fato, é ser MEI e, apds esse entendimento, sintam

confianca e tenham interesse em buscar a formalizagdo. Demonstracdo no Grafico 02:

Graéfico 02: Motivos que Justificam a Falta de Iniciativa para Buscar a Formalizacéo

& Gorgariy de conbwons mis sobvw
© procems de st M2

= Porgue ndo T
corwormnto solve o SEH MIL

B POrgue pesso pander dinam
beneticio sctal

2 Porgue o queu peage tibuly
@ Pargus nio me sego freperad
S PORRME N0 Deadies

® Pt eslion Berm com gl o

e

W P e et dalero pac
ofar oo makar

Fonte: Dados da pesquisa (2022)

Em relacdo ao setor de negdécio, das 23 participantes, 21 (84%) estdo no artesanato,
enquanto 4 (16%) afirmam estar no comércio e artesanato. Isto explica-se diante da maioria

trabalhar apenas com arte. Como mostra no Grafico 03:

Gréfico 03: Indicacdo do setor de negdcio
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Fonte: Dados da pesquisa (2022)

O tempo de existéncia do negdcio teve uma consideravel oscilacéo, variando muito entre
todas as mulheres. Uma mulher 1 (4%) encontra-se com 0 negdcio recente de 1 a 6 meses;
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1(4%) com 1 a 12 meses; dessas 6 (26%) mulheres tém de 1 a 2 anos; de 3 a 5 anos equivale a
3 (9%); e com o negocio acima de 10 anos sdo maioria, com 10 (44%) das mulheres. Como
podemos visualizar no Gréfico 04:

Gréfico 04: Tempo de existéncia do negdcio
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Fonte: Dados da pesquisa (2022)

A respeito do grau de escolaridade das entrevistadas, 5 (22%) delas tém o ensino
fundamental incompleto; ndo houve resultados para o fundamental completo; na escolaridade
de ensino médio incompleto 2 (9%) afirmam ndo ter concluido; enquanto 11 (48%) concluiram
0 ensino médio completo; 1 (4%) técnico incompleto e 1 (4%) tem o técnico completo; 1 (4%)
superior incompleto e 2 (9%) das mulheres tém o superior completo. Naofoi questionada a
area de formacdo das concluintes do técnico e superior completo. Conforme percentual
apresentado no Grafico 05:

Gréfico 05: Nivel de escolaridade das participantes.
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Fonte: Dados da pesquisa (2022)

Em relagdo a segmentacdo de artesanato produzido por as mulheres da Associagdo

Marias Artesas, foi possivel constatar que alguns tipos de artesanato tem maior destaque entre
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os demais de acordo com a alternativas mais escolhidas: artes em croché que é produzido por
7 (13,21%) mulheres; objetos de decoragdo desenvolvido por 10 (18,87%) delas; artes em
plastico 2 (3,77%); artes em reciclados 4 (7,55%); artes em tecidos 9 (16,98%); artes em vidro
produzido por 6 (11,32%); bonecas de pano 2 (3,77%) e os demais tipos de artes sdoproduzidos
em menor escalas tendo apenas 1,89%. Como pode-se analisar na Tabela 01:

Tabela 01 — Tipos de Artesanato Produzidos

TIPOS DE ARTESANATO | Q %
Artes em objetos de decoracdo | 10 | 18,87
Artes em tecidos 9 16,98
Artes em croché 7 13,21
Artes em vidro 6 11,32
Artes em pintura 4 7,55
Artes em reciclados 4 7,55
Artes em plasticos 2 3,77
Bonecas de pano 2 3,77
Artes em biscuit 1 1,89
Artes em gesso 1 1,89
Artes em madeira 1 1,89
Artes em metais 1 1,89
Artes em palha 1 1,89
Artes em palito de picolé 1 1,89
Bijuterias em geral 1 1,89
Licores e outras bebidas 1 1,89
Macramé 1 1,89
TOTAL 53 100,00

Fonte: Dados da pesquisa (2022)

Ademais, foi possivel identificar os motivos pelos quais essas mulheres resolveram
iniciar a producdo do artesanato como fonte de renda. Como pode-se acompanhar na Tabela
02:

Tabela 02 — Justificacbes sobre os fatores para produzir o artesanato

MOTIVOS Q %

Por gue tenho habilidades manuais 17 73,9
Porgue sou muito criativa 9 39,1
Quis ter o proprio negécio 6 26,1
Dificuldade de encontrar emprego 4 16,4
Quis participar da Associacao 4 17,4
Quis abrir algo na &rea de uma habilidade especifica 2 8,7
Para ter oportunidade de ter crédito subsidiado pelo BNB 0 0,0
Outros 0 0,0

TOTAL 42 100,0

Fonte: Dados da pesquisa (2022)

Nota-se, portanto, que sdo inimeros os motivos que levaram as mulheres dessa
associacdo a despertar o interesse por empreender como artesas. Com base nisso, é possivel

destacar que as habilidades manuais tém maior predominancia, com 17 (73,9%) das afirmacoes,
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e é um fator determinante entre a maioria. Abaixo visualiza-se as palavras mais utilizadas pelas
mesmas nas perguntas abertas (subjetivas), que foram extraidas através deuma ‘Nuvem de
Palavras’ desenvolvida com o intuito de filtrar e destacar as mais citadas, sendo observada na

Figura 01 a sequir:

Figura 01 — Nuvem de palavras mais utilizadas pelas ‘Maria’s Artesas’
2]
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Fonte: Dados da pesquisa (2022)

Ap0s analisar os resultados da pesquisa com as ‘Maria’s Artesas’, pode-se observar 0s
seguintes aspectos: sdao mulheres que tém vontade de crescer e viver profissionalmente do
artesanato, porém ainda precisam de mais informacgfes sobre o processo de se tornar MEI e
quais seus beneficios; buscam por visibilidade e investimento dos o6rgdos publicos na
associacdo; produzem os mais diversos tipos de artesanato e tem capacidade de expandir suas
producbes e criacdo de novos artesanatos, atraves da oportunidades de cursos

profissionalizantes, por exemplo.

5 CONSIDERACOES FINAIS

O Empreendedorismo Feminino vem se destacando cada vez mais no mercado, atraves
da percepcdo empreendedora de tantas mulheres. E uma atividade que gera renda, empregos,
novas experiéncias e, sobretudo, sucinta a forca e capacidade da mulher. Em relacdo ao tema
estudado no presente artigo, a criatividade e economia criativa sdo dois conceitos que estao
interligados sempre que tiverem intuito de colocar em prética ideias inovadoras. E algo que esta
constantemente presente no cotidiano dessas mulheres, mas que muitas ainda ndo tem umolhar
critico para enxergar nas pequenas coisas.

Diante desta observacao, foi possivel ter nocao da ‘grandiosidade’ do artesanato sendo
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uma das tipologias da Economia Criativa. A presente pesquisa teve como foco identificar o
Empreendedorismo Feminino e Economia Criativa, tendo como base o estudo de caso da
Associacdo ‘Maria’s Artesds’. Nesse sentido, teve como objetivos especificos levantar dados
sobre os tipos de artesanatos (Economia Criativa) que sdo produzidos por elas e dar visibilidade
ao grupo através dos resultados da pesquisa. Enfatizar a importancia de valorizacdo desse
trabalho t&o rico que é feito, mas que ainda ndo tem a valorizacdo merecida.

Ao analisar as implicacOes para ser realizada a pesquisa, salienta-se a dificuldade para
entrevistar todas as mulheres que fazem parte da associagdo, visto que trés delas nao
participaram do questionario. Portanto, ndo puderam contribuir a pesquisa. A partir do estudo
feito, sugere-se que novas pesquisas sejam incentivadas sobre o assunto, tendo como foco
outras cidades para comparar e entender quais métodos podem ser utilizados para ampliar e
assegurar que o artesanato continue ultrapassando geragoes.

Com base nos resultados da pesquisa, nota-se que sdo mulheres que trabalham com mais
de um tipo de artesanato, tém grau de escolaridade iniciado ou concluido e buscam obterrenda
através do artesanato. Existem varios outros fatores importantes a serem avaliados sobreo
empreendedorismo feminino dessa classe, através de métodos mais especificos. E importante
gue novos estudos tenham continuidade para entender outros fatores condicionantes.

Espera-se que o estudo possa nortear a visdo daqueles que desconhecem o artesanato
como fonte principal de renda para muitas mulheres, principalmente, os 6rgaos publicos da
cidade de Serra Talhada-PE. Presume-se a inclusdo da Associacdo Marias Artesds como
prioridade para campanhas de incentivo e visibilidade, tendo em vista o impacto positivo que

causaria a esse grupo de mulheres artesas e até na cidade.
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